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CLASSE EXPOR Sommaire

- Chiffres du Forum
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- Les départements

- La demande par zone géographique
- La demande par sujets d’intéréts en rendez-vous



CLASSE EXPORT Analyse du visitorat

Le succes de |'alliance de Classe Export avec la CCI de Reims
et Epernay s’est confirmé sur cette 6eme édition du Forum
International a Reims.

e 364 visiteurs entreprises pre-inscrits

e 95 entreprises sont venues sans rendez-vous

e environ 60 étudiants

e 42 Individuels ou prestataires

e 1870 rendez-vous professionnels

e 137 experts

e 38 pays représentes
]



CLASSE EXPOR Conférences

12 conférences marchés pour exporter, importer, sous-traiter et s‘implanter

9 conférences traitant de la finance, aides, gestion et du juridique lié aux opérations
internationales

1 conférence logistique et réglementaire

1 conférence ressources humaines et interculturel
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Analyse statistique
de la demande des visiteurs

La demande par zone géographique

Tous pays
M Océanie
Afrique
& Moyen Orient
B Amérigue du Sud
Magrheb
M Asie
Europe
 Amérigue du Nord
B PECO



FQR UM Analyse statistique
de la demande des visiteurs

La demande par sujets d’intéréts en rendez-vous

I Assistance
M Ressources Humaines / V.I.E
“ Communication
M Logistique / Douane
239, M Juridique
Implantations

55% |
M Aides / Financements

Sous traitance

10% Marché / Vente
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EQRUM  opération V.I.E/

CLASSE EXPORT Job-matching

203 entreprises ont été sensibilisées par I’Opération V.I.LE Reims
2010 dont 20 entreprises pré-inscrites pour le Forum :

- 8 entreprises / rendez-vous V.I.E avec un spécialiste UBIFRANCE
- 6 entreprises / job-matching V.I.E

183 candidats se sont pré-inscrits pour
participer, grace au formulaire en ligne sur le
site V.I.E de Classe Export.
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UBIFRANCE
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www.ubifrance.fr




Opération V.I.E/
Job-matching

PROVENANCE DES CANDIDATS

Les candidats motivés par une mission V.I.E se sont mobilisés de la France entiere et n'ont pas hésité a
se déplacer de la région Parisienne ou de la région Rhéne-Alpes pour rencontrer les entreprises

Champardennaises

Provenance géographique des candidats
pré-inscrits en 2010 W Autres

39, 2%
2 M Ile-de-France

6% 19%

Champagne
Ardennes

M PACA
21%
M Rhéne-Alpes

Nord-Pas-De-Calais

a .
4% 29% M Lorraine

UBIFRANCE
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16%

www.ubifrance.fr




Opération V.I.E/
Job-matching

PROVENANCE DES ENTREPRISES

Les 2/3 des entreprises présentes pour du recrutement en direct
proviennent directement de la région Champagne-Ardenne

M Aube

Marne
M Bouches-du-Rhéne
B Haut Rhin
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Opération V.I.E/

Iinternational

CLASSE EXPORT Job-matching

DESTINATIONS ET PROFIL V.I.E REPRESENTES

Nouveauté dans les destinations proposées cette année : le Canada (2 offres)
L’Allemagne reste une destination clé pour les entreprises de la région Champagne-Ardenne.

On note également la volonté des producteurs de champagne de s’implanter sur les marchés du
Moyen-Orient.

Répartition des destinations proposées PROFILS RECHERCHES

L’ensemble des offres de
mission correspondaient a

17% . :
des profils commerciaux.

o "I Canada
UBIERANCE 33% M Emirats ’ |
MISSIONS ECONOMIGUES Allemagne Q] :
B Maghreb A\
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Opération V.I.E/

Iinternational

CLASSE EXPORT Job-matching

TAILLE DES ENTREPRISES

Les Pme-Tpe de la région ont compris I'intérét de la formule V.I.E et n’hésitent plus a faire appel aux
volontaires pour développer leur projet a l'international.

Le recrutement de V.LE est véritablement une formule adapté aux petites structures !

(La société Richel étant basée a Aix en Provence, n'est pas représentative de cette tendance.)

Effectifs des entreprises présentes
au Job-Matching
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Un grand merci a tous nos partenaires qui

CLASSE EXPORT ont su faire de cette 6éme édition un succes !
e




